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206 Studi di Settore…

In forte flessione (da -20% a -10%) 9                     

In flessione (da -10% a -1%) 94                   

In stabilità (da -1% a +1%) 40                   

In crescita (da +1% a +10%) 62                   

In forte crescita (da +10% a +20%) 1                     

Fonte: Comunicazioni Annuali Dati IVA

Al fine di rendere significativo il lavoro di analisi per misurare la crisi economica,

è stato analizzato un panel di contribuenti per il triennio 2006-2008.

Il panel è costituito da 2.200.000 soggetti.

Analisi dell'andamento delle operazioni attive

2008 rispetto al 2007
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Elaborazioni su un panel di 2.200.000 contribuenti 
che hanno applicato gli Studi di Settore nel trienn io 2006-2008.
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Estrazione di minerali Crescita Flessione 12,4%

Industrie alimentari, delle bevande e del tabacco Crescita Crescita 7,8%

Industrie tessili e dell'abbigliamento Crescita Flessione 10,0%

Industrie conciarie, fabbricazione di prodotti di cuoio, pelle e similari Crescita Flessione 16,1%

Industria del legno e dei prodotti in legno; fabbricazion e di mobili Crescita Flessione 13,1%

Fabbricazione della carta e dei prodotti di carta, stampa ed editoria Crescita Flessione 10,3%

Fabbricazione di prodotti chimici, di fibre sintetiche e artificiali Crescita Stabile 12,0%

Fabbricazione di articoli in gomma e materie plastiche Crescita Flessione 20,2%

Fabbricazione di prodotti della lavorazione dei minerali non metalliferi Crescita Flessione 15,6%

Produzione di metalli e fabbricazione di prodotti in metallo Crescita Flessione 14,4%

Fabbricazione di macchine e apparecchi meccanici Forte crescita Stabile 13,2%

Fabbricazione di macchine elettriche e di apparecchiature elettriche ed ottiche Crescita Flessione 9,2%

Fabbricazione di mezzi di trasporto Forte crescita Flessione 14,6%

Altre industrie manifatturiere Forte crescita Crescita 8,6%

Gruppo di settore

Andamento complessivo 

del settore 

(2008 rispetto al 2007)

(**)

% nuovi soggetti 

in declino nel 

2008

Andamento complessivo 

del settore 

(2007 rispetto al 2006)

(*)

(**) Fonte: Comunicazioni Annuali Dati IVA

(*) Fonte: Dichiarazioni Annuali IVA

Elaborazioni su un panel di 2.200.000 contribuenti 
che hanno applicato gli Studi di Settore nel trienn io 2006-2008.
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Costruzioni Crescita Flessione 8,3%

Manutenzione e riparazione di autoveicoli, motocicli, trattori agricoli Crescita Crescita 1,1%

Intermediari del commercio Crescita Stabile 6,3%

Strutture ricettive Crescita Stabile 8,5%

Pubblici esercizi Crescita Flessione 11,7%

Trasporti, magazzinaggio e comunicazioni Crescita Stabile 5,7%

Attività immobiliari Stabile Flessione 5,7%

Servizi di consulenza Crescita Stabile 4,4%

Attività ricreative e sportive Crescita Flessione 7,6%

Servizi alla persona Crescita Crescita 10,1%

Altre attività di servizi Crescita Crescita 4,7%

Gruppo di settore

Andamento complessivo 

del settore 

(2008 rispetto al 2007)

(**)

% nuovi soggetti 

in declino nel 

2008

Andamento complessivo 

del settore 

(2007 rispetto al 2006)

(*)

(**) Fonte: Comunicazioni Annuali Dati IVA

(*) Fonte: Dichiarazioni Annuali IVA

Elaborazioni su un panel di 2.200.000 contribuenti 
che hanno applicato gli Studi di Settore nel trienn io 2006-2008.
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Attività degli studi legali e notarili Crescita Flessione 6,3%

Attività professionali di consulenza Crescita Crescita 1,7%

Attività in materia di architettura, ingegneria ed altre attività tecniche Crescita Crescita 4,0%

Attività professionali sanitarie Crescita Crescita -8,8%

Altre attività professionali Crescita Stabile 1,2%

Gruppo di settore

Andamento complessivo 

del settore 

(2008 rispetto al 2007)

(**)

% nuovi soggetti 

in declino nel 

2008

Andamento complessivo 

del settore 

(2007 rispetto al 2006)

(*)

(**) Fonte: Comunicazioni Annuali Dati IVA

(*) Fonte: Dichiarazioni Annuali IVA

Elaborazioni su un panel di 2.200.000 contribuenti 
che hanno applicato gli Studi di Settore nel trienn io 2006-2008.
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Commercio all'ingrosso di materie prime agricole e di animali vivi Crescita Flessione 7,1%

Commercio all'ingrosso di prodotti alimentari, bevande etabacco Crescita Flessione 7,5%

Commercio all'ingrosso di altri beni di consumo finale Crescita Flessione 11,1%

Commercio all'ingrosso di prodotti intermedi non agricoli, di rottami e cascami Crescita Flessione 17,5%

Commercio all'ingrosso di macchinari ed attezzature Crescita Flessione 10,1%

Commercio all'ingrosso di altri prodotti Crescita Stabile 9,8%

Commercio al dettaglio di prodotti alimentari, bevande e tabacco Crescita Flessione 9,3%

Commercio al dettaglio di prodotti per la persona Crescita Flessione 14,1%

Commercio al dettaglio di prodotti per la casa Crescita Flessione 12,1%

Commercio al dettaglio di prodotti per il tempo libero Crescita Flessione 14,5%

Commercio al dettagio di altri prodotti Crescita Flessione 4,0%

Commercio al dettaglio ambulante Crescita Flessione 13,0%

TOTALE Crescita Flessione 7,9%

Gruppo di settore

Andamento complessivo 

del settore 

(2008 rispetto al 2007)

(**)

% nuovi soggetti 

in declino nel 

2008

Andamento complessivo 

del settore 

(2007 rispetto al 2006)

(*)

(**) Fonte: Comunicazioni Annuali Dati IVA

(*) Fonte: Dichiarazioni Annuali IVA

Elaborazioni su un panel di 2.200.000 contribuenti 
che hanno applicato gli Studi di Settore nel trienn io 2006-2008.
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SENSIBILE RIDUZIONE DEI SENSIBILE RIDUZIONE DEI 
RICAVIRICAVI

RIGIDITRIGIDITÀÀ DEI FATTORI DEI FATTORI 
PRODUTTIVIPRODUTTIVI

UNA SOVRASTIMA DEI RICAVI UNA SOVRASTIMA DEI RICAVI 
TEORICI SULLA BASE DEI TEORICI SULLA BASE DEI 

COSTI DI GESTIONECOSTI DI GESTIONE

CRISI                                CRISI                                
SETTORIALESETTORIALE

INVARIABILITINVARIABILIT ÀÀ DEI COSTI DEI COSTI 
FISSIFISSI

CORRETTIVO CORRETTIVO 
CONGIUNTURALECONGIUNTURALE

IL CORRETTIVO CONGIUNTURALE INDIVIDUALEIL CORRETTIVO CONGIUNTURALE INDIVIDUALE
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IN APPLICAZIONE IL CORRETTIVO TIENE CONTO DI:IN APPLICAZIONE IL CORRETTIVO TIENE CONTO DI:IN APPLICAZIONE IL CORRETTIVO TIENE CONTO DI:

DINAMICA ECONOMICA DEI SINGOLI CLUSTER      
(IL COEFFICIENTE CONGIUNTURALE STRUTTURALE È
SPECIFICO PER MODELLO ORGANIZZATIVO)

DINAMICA ECONOMICA DEI SINGOLI CLUSTER      DINAMICA ECONOMICA DEI SINGOLI CLUSTER      
(IL COEFFICIENTE CONGIUNTURALE STRUTTURALE (IL COEFFICIENTE CONGIUNTURALE STRUTTURALE ÈÈ
SPECIFICO PER MODELLO ORGANIZZATIVO)SPECIFICO PER MODELLO ORGANIZZATIVO)

DINAMICA DI MERCATO A LIVELLO TERRITORIALE
(IL COEFFICIENTE CONGIUNTURALE TERRITORIALE È
STATO CALCOLATO SULLA BASE DELLA TERRITORIALITÀ
GENERALE E DEL COMMERCIO)

DINAMICA DI MERCATO A LIVELLO TERRITORIALEDINAMICA DI MERCATO A LIVELLO TERRITORIALE
(IL COEFFICIENTE CONGIUNTURALE TERRITORIALE (IL COEFFICIENTE CONGIUNTURALE TERRITORIALE ÈÈ
STATO CALCOLATO SULLA BASE DELLA TERRITORIALITSTATO CALCOLATO SULLA BASE DELLA TERRITORIALITÀÀ
GENERALE E DEL COMMERCIO)GENERALE E DEL COMMERCIO)

PERFORMANCE DELLA SINGOLA IMPRESA                               
(IL CORRETTIVO VIENE PONDERATO SULLA BASE DELLA 
CONTRAZIONE DEI RICAVI DELLA SINGOLA IMPRESA)

PERFORMANCE DELLA SINGOLA IMPRESA                               PERFORMANCE DELLA SINGOLA IMPRESA                               
(IL CORRETTIVO VIENE PONDERATO SULLA BASE DELLA (IL CORRETTIVO VIENE PONDERATO SULLA BASE DELLA 
CONTRAZIONE DEI RICAVI DELLA SINGOLA IMPRESA)CONTRAZIONE DEI RICAVI DELLA SINGOLA IMPRESA)

IL CORRETTIVO CONGIUNTURALE INDIVIDUALEIL CORRETTIVO CONGIUNTURALE INDIVIDUALE
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Platea di contribuenti che applicano gli studi di settore 3.700.000     

Correttivi di 1° livello (materie prime e carburanti)

Studi di settore interessati 16                   

Soggetti interessati 415.000        

Correttivi di 2° livello (specifici per mantenere la rappresentatività)

Studi di settore interessati 11                   

Soggetti interessati 205.000        

Correttivi di 3° livello (congiunturale individuale di struttura e territorio)

Studi di settore interessati 206                

Soggetti interessati 1.850.000     

Soggetti interessati da almeno un correttivo 2.150.000     

% soggetti interessati da almeno un correttivo 58%

Applicabilità dei correttivi per la crisi 2008



Oltre gli interventi congiunturali… Le attestazioni per giustificati scostamenti 

dovuti a fenomeni di “turbolenza dei settori”

Applicazione dello studio

Individuazione di 
particolari effetti 

congiunturali 
(“turbolenza”)

Attivazione interventi 
congiunturali

Riscontro del risultato di 
congruità dei ricavi 

stimati troppo elevato 

Esempio: Incremento dei 
ricavi e contrazione dei 

margini di profitto

Annotazione

“acquisto materie prime con prezzo 
elevato nel I semestre a fronte di  

vendite prodotti finiti nel II semestre 
con parziale traslazione dei maggiori 

costi sostenuti”
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